Positionierung einer Marke

3 Erfolgsgeschichten aus der Region

Vortrag von Dr. Gabriel Barell
Leiter Region Basel der Valiant Bank AG

Anlasslich des ,get together”
der Tischmesse Basel
am 20.10.2011
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Y 3 pasitonierung

Valiant Basel:

1. FUr dynamische KMU und die

ganze Familie
2. Regionalbank, national verankert

3. Sportlich -elegant



iy B Positonierung

Wir engagieren uns fur die lila
Erfolgsstory, wir sind einfach
valiantastisch anders !
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